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Abstract 
The market as the economic base of the urban system has a long history in 
Egyptian civilization. Islamization of Egypt had never stopped the 
economic market. Although the presence of Muslim governors in Egypt in 
the first few centuries affected the change in the status of markets and even 
their economic form, the market was a major player in the economic system 
in all periods of the Islamic era. Based on the continuation of the economic 
system of the market in Egyptian civilization, the main goal of this research 
is to answer the fundamental question that: “what were the socio-religious 
functions of the Islamic markets in the Muslim governor era?” Library 
reviews and the study of written sources relying on the method of historical 
studies are a descriptive and analytical method based on deduction and 
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analogy. Accordingly, it was found that the development of the location of 
the market-making space as an essential element of social and civil life in 
Egypt provided a conducive platform for holding and promotion of national 
and religious ceremonies. The establishment of important markets in the 
vicinity of mosques, especially central mosques, has led to a continuum of 
economy and religion. The collection of interrelated religious functions of 
Egyptian markets is obviously seen in formation of the Qur'an and its 
maintenance, or the holding of Friday prayers. Also, the launch of 
economic institutions is visible, such as the establishment of economic 
market activities and the formation of guilds and organizations in the 
market, and the professions. In addition, the role of the broad market area 
in creating massive popular gatherings against political rule and the 
presence of marketers in social rebellions could reflect the social roles of 
the market and marketers in the Egyptian era of governors as a result of the 
provincial financial pressures. As a result, some of the main characteristics 
of the market in Islamic cities, in addition to the economic role, are social 
and religious functions. As the markets built in the vicinity of mosques, 
especially central mosques, created a deep relationship between the market 
and the mosque, and because of these relations, the markets played a 
significant social and religious role. Thence, the expanded space of markets 
was used at national and religious celebrations, and the religious-cultural 
function of the markets was more visible by Qur'an meetings in some of 
the markets. Continuum of the markets with the central mosques displayed 
its greatest religious-social function. It was because of the widespread 
welcoming of the prayers to congregations and especially the Friday 
prayers that closed all the shops. Moreover, because the location of the 
mosques for such a large crowd was very small, the market place was used 
as a location for Friday prayers and congregations. Another social function 
of these markets was the emergence of social classes within the market 
originating from the economic and commercial prosperity of Egypt. In this 
era, the formation of powerful and diverse businessmen is witnessed within 
the markets. Each of these guilds within the market played a major role in 
the power of social classes within the market. Merchants, crafters, bankers, 
vendors, and so on were some of the most influential and powerful 
Egyptian tradesmen in the markets. Another part of the social functioning 
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of the market appeared in social insurrections, deriving from the 
government's involvement in market affairs as a contribution to market 
profits, which can be verified in several points. Muslim governor’s became 
familiar with the tradeoffs since they arrived in Egypt because of previous 
acquisitions of trade and commerce. For this reason, the construction of 
markets in the Egyptian cities was considered as their most important first 
step, raising the need to create a market for trading because they were 
businessmen. Therefore, through the creation of markets in Egypt, the 
governors earned a great deal of economic profit by leasing them to traders, 
in addition to influencing the economic growth of the markets. Some 
examples of such businesses are the creation of markets such as the flour 
seller market and the Verdan market in the city of Fustat served by “Amr 
ibnAas”. Ahmad-ibn-e Toullon, the Provincial Governor, in addition to 
creating markets in the new neighborhood of Dhaktah in Fustat, created 
shops and cafes in the Tennis City Market, which also influenced the 
economic prosperity and expansion of this market. By On the other hand, 
their governors shared their economic and financial benefits by 
participating in trade and commerce. Amro-ibn-e Aas was one of the 
provincial governors who paved the way for businessmen from Hejaz to 
the Egyptian markets by solutions such as paving Amir Al-Mu' minincanal. 
In addition to the governors, some government officials also occupied part 
of the market by participating in trade and commerce. For instance, Yusuf 
ibn Ibrahim and his son Ahmed ibn Yusuf, who had positions in the 
government of Dhaktah, achieved this by participating in the textile trade 
and earning money. Another way of gaining a lot of profits from the 
marketplace business was to levy a tax on the taxpayer, which was a portion 
of goods deposited in governmental depots. As a result, they sold the goods 
in the warehouses they had built in the markets for keeping their trading 
goods. Another case that granted great gains to governors and government 
officials was to get a loan from a large business resident in the markets. As 
Ahmad ibn Youssef as a government official, for instance, made a loan to 
one of the tax agents. And it was again a reflection of the prosperous look 
of the sovereignty of the market. It was Max's tax that he received from 
traders in the markets. Amr ibnAas, for example, created a merchant boat 
through the creation of the Amir Al-Mu'minincanal in Fustat, and many 
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taxes were levied on customs duties to pave the way for merchants to enter 
Egypt. In this process, the market space, along with the coherent 
organization of the guilds, bestowed the marketers a lot of bargaining 
power against the governors. Hence, when the Caliphate system chose 
hardline financiers for cities, they were dissatisfied with the cruel policies 
of marketers. They would have rebelled, after which the Caliphate retreated 
to the demand.  
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  اجتماعي بازارـ  كاركردهاي مذهبي
  واليان تا برآمدن فاطمياندر مصر عصر 

  *احمدي فاطمه جان
  **محمد محمدپور

  چكيده
د. حضور واليان قدمتي طولاني در تمدن مصري دار ،ركن اقتصادي نظام شهري منزلة به ،بازار

هـا    نخست در مصر بر تغيير وضعيت بازارها و حتي شكل اقتصادي آن مسلمان در چند سدة
 است اين پژوهش يافتن پاسخ اين پرسش اساسيدر  نگارندگان دغدغة اصلي .ثير گذاشتتأ

چـه بـوده    اسلامي در عصر واليان مسـلمان  بازارهاي مصر مذهبي  ـكه كاركردهاي اجتماعي
 ،مطالعات تاريخي ةبر شيو منابع مكتوب متكي ةاي و مطالع خانه وجوهاي كتاب است؟ جست

موقعيت مكـاني   ةنشان داد كه توسع ،قياسبر استنتاج و  يعني روش توصيفي و تحليلي متكي
مساعدي  ةركن مهم حيات اجتماعي و تمدني در مصر، زمين مثابة به گيري بازارها  فضاي شكل

برپايي بازارهاي مهم  هاي ملي و مذهبي فراهم آورده است. گسترش آيين را براي برگزاري و
 د و ديـن شـده اسـت.   ي اقتصـا وسـتار يپموجب  ،ويژه مساجد جامع هب ،در مجاورت مسجد

 ،خـواني و حفـظ آن   قـرآن لس اانعقـاد مج ـ ظيـر  نتنيده از كاركردهاي ديني  درهم اي همجموع
هـاي   كـنش  ةكننـد  تنظيم ةمنزلهب حسبهسيس نهادهاي اقتصادي چون أت ،برگزاري نماز جمعه

هـاي   گيري اصناف و تشكيلات صنفي درون بـازار و پيشـه   چنين شكل و هم ،اقتصادي بازار
نقش فضاي گسـتردة بـازار    ،براين درستي متجلي است. علاوه هبدر بازارهاي مصر تخصصي 

در ايجــاد اجتماعــات عظــيم مردمــي عليــه حاكميــت سياســي و نيــز حضــور بازاريــان در 
هـاي   نقـش  ةدهنـد  ديگرسـو انعكـاس  علت فشارهاي مالي واليـان از  ي بههاي اجتماع شورش

  جامعة مصر عصر واليان بود.اجتماعي بازار و بازاريان در 
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  .كاركرد مذهبيـ  بازار، مصر، مشاغل و اصناف، كاركرد اجتماعي :ها هواژكليد
  

  مقدمه .1
رشمار كنـار  وجود شهرهاي پ است. حيات اقتصادي در شهر ةقلب تپند مثابة بازار همواره به

بازارهـا و   وجود ساحل نيل نشان از حيات اجتماعي و زندگي تمدني ديرينه در مصر دارد.
باراندازهاي كهن از قدمت رشد حيات شهر و شهرنشيني در مصـر و گسـترش تجـارت و    

چه موجبات افزوني اهميـت اقتصـادي    آن ،ترديد دارد. بي حكايت بازرگاني در آن سرزمين
 قرارگـرفتن بـر سـاحل   ؛ سرزمين اسـت آن مصر را فراهم آورده است موقعيت ژئوپولتيكي 

شـدن مسـيرهاي    هاي ارتبـاطي يـا منتهـي    سو، عبور راه يكو نيل ازط) حرالمتوس(ب مديترانه
تنوع توليدات  ،براين يت اقتصادي آن افزوده است. علاوهبر اهمديگر  ازسويتجاري به مصر 

بـر سـاحل نيـل و نيـز مجـاورت ايـن سـرزمين بـا          برنهـاده كشاورزي و صنعتي شهرهاي 
انـواع  برپـايي  و حجـاز و سـرانجام    ،هاي كهن آن روزگار چون شامات، روم، مغرب تمدن

دي در سـرآمدهاي اقتصـا   جواري با مديترانه بازارهاي دائمي و فصلي مصري متناسب با هم
  .)85 - 80: 1889خردادبه  (ابن مصر بسيار مؤثر بوده است

 ـ ق بـه بعـد،   17از  هاي مسلمان عرب توسطورود اسلام به مصر  شـدت بـر فضـاي     هب
 و كاركردهاي اجتماعي بازار هاي تعاملات اقتصادي حتي شيوهو  ،گيري، تنوع بازارها شكل

تبـع آن   مدخل ورود بـه مغـرب اسـلامي و بـه     منزلة بهنهاد و اوضاع اقتصادي مصر را  ثيرأت
تـاريخ سياسـي و اقتصـادي     ةرا دربـار  بسياريمورخان مسلمان تحقيقات  اندلس تغيير داد.

اند. اما ايـن تحقيقـات از توجـه ويـژه و      دادهشيوة توصيفي انجام  مصر در قرون نخستين به
محـور   ،رو انـد. ازايـن   جمله بازار غافل ماندهد نهادي مهم شهري در مصر ازخاص به كاركر

كه سعي در ارائة كاركرد  طوري هب .است گرفته  صورت تحقيقات از فراتر كارياين پژوهش 
  ورود اسلام تا برآمدن فاطميان است. طياجتماعي و مذهبي  قالب رمصر داز بازار  جديدي

  
  تحقيق ةو فرضي ،. اهداف طرح، سؤالات2

لحاظ كاركردهاي اجتمـاعي و   به ،تاريخي وضعيت بازارهاي مصر ةعبراساس ضرورت مطال
مـذهبي   ـ كه: كاركردهاي اجتماعياست  اين   بر ال اصلي پژوهش پيش رو مبتنيؤس ،مذهبي

ي چه بـوده اسـت؟ يافـت پاسـخ ايـن پرسـش اساسـي        بازار در مصر قرون نخستين اسلام
نقش بازارهاي مصري در تحولات  ةهاي مطالعات عميق و جامع بعدي دربار تواند زمينه مي
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شود اين است كه گستردگي  باره مطرح مي اي كه دراين . فرضيهكنداجتماعي مصر را فراهم 
هـاي ملـي و    فضا براي آيينگيري بازارها باعث استفاده از اين  فضاي شكل موقعيت مكانيٍٍ

تـرين   چنين مجاورت بازار و مسـجد نيـز مهـم    خواني شده بود و همقرآنمذهبي و مجلس 
 .نمايش گذاشته بـود  مذهبي را در برگزاري نماز جمعه در فضاي بازار به ـ اجتماعيكاركرد 

ه نقش فضاي گستردة بازار در ايجـاد اجتماعـات عظـيم مردمـي علي ـ     ،دركنار اين كاركردها
از ديگر  ،علت فشار مالي واليان به ،هاي اجتماعي بازاريان در شورشحاكميت و نيز حضور 

  حكايت داشت. هاي اجتماعي بازار و بازاريان نقش
  

  پيشينة تحقيق .3
يابي موضوع اين مقاله نشان داد كه تحقيقـي مسـتقل    پيشينه برايهرچند مطالعات مقدماتي 

عيت اقتصـادي  وض ةبرخي مطالعات كلي دربار كنيل ،خصوص صورت نگرفته است دراين
تحقيـق   ةنيمعناي اصيل پيش ـ به ها و مطالعات از اين پژوهش يك هيچ؛ البته، مصر وجود دارد
 تصويري كلي از وضعيت اقتصادي مصر در عصـر واليـان  توانند  مياما  ،شوند محسوب نمي

كلـي از   تصـويري  اني ـفاطم ياجتمـاع  خيتاروب ذيل برخي نيز چون ابراهيم اي ارائه دهند.
ي اين درحـالي اسـت كـه مطالعـات تـاريخ      .)1997 وبيا( بازارهاي قاهره ارائه داده است

يـا عصـر فاطميـان     اقتصادي متمركز بر بازار در عصر صليبيان موضوع ةدرباراي نيز  پراكنده
تواننـد   اما مي ،شوند تحقيق حاضر محسوب نمي ةپيشين ،زماني ازةبدليل  موجود است كه به

  نهادي ديرينه در مصر ارائه دهند. مثابة يري از تداوم و تحول بازار را بهتصو
توان گفت اين پژوهش نخستين تحقيـق درمـورد كاركردهـاي     مي ،مطالب اين به باتوجه

اجتماعي و مذهبي بازارهاي مصر از ورود اسلام تا برآمدن فاطميان اسـت كـه بـا رويكـرد     
  زماني خاص ذكر كرده است. ةدر دور يشمدهاآ راه پي ن را همهاي آ محققانه، تمام ويژگي

 اساسـي، يعنـي   دو ركـن  پايـة ريخي برهـاي تـا   پـژوهش  سايرچون  اين پژوهش نيز هم
و گردآوري مطالـب  است نا شده ب ،بر استنتاج و قياس بر منابع و تحليل متكي توصيف مبتني

  است. اي خانه منابع تاريخي و كتاب براساس نيز
  

  فاطميانز ا بازار و كاركردهاي مذهبي آن در مصر اسلامي پيش .4
شمار  به نيزمستحدثات مسلمانان  از ،شك بي .بازار موضوعي نوپديدار در مصر اسلامي نبود

شـهري   بر حيات كيدأضمن ت ،پيشينباستان در منابع  مصر ةآواز است كهچنين پيد .آيد نمي
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بازار و باراندازهاي مشهور در برخي شهرهاي آن وجود  دليل اره بهوتمدني آن، هم ةو شاكل
  .)261 - 260: 1380بيروني  ؛103، 1ج : 1965 (مسعودي بوده است

جـوار بـا    هـاي شـهر هـم    كنـار دروازه دراصـلي شـهر يـا     هاي دانساخت بازار كنار مي
در  سـيس و برپـايي بـازار   أآمده اسـت. ت  شمار مي هامري معمول ب ربضسراها يا در  كاروان
وفور در منابع  به آن ملتقييا  هاي تجاري راه شاهاليه  منتهي يا دفضاهاي پرتردهايي چون  مكان

هاي ممتاز ساخت شهرهاي جديـد اسـلامي برپـايي ارگ     ويژگياز اما  ،گزارش شده است
دو نهـاد قـدرت دنيـوي و     يهماسـان  منزلـة  مسجد بـه  دارالاماره درمقابلمان حكومتي يا ه

كنـار هـر دو   در ،آن مضافت ةهمبا  ،نام بازار هسيسات اقتصادي بأت فزودناخروي بود كه با ا
چـون   نهاد شكل شهر اسلامي كامل و ممتاز شد. شهرهاي نوبنيـاد مسـلمانان در مصـر هـم    

بنيادهاي شهري  ةنبود. هرچند گذشت زمان و الزام توسع امستثنها  فسطاط نيز از اين ويژگي
چه مسلم است ميـراث تمـدني مصـر و     آن اماگذاشت،  ثير ميأشكل بازارها ت برفسطاط در 
بر طبقات اجتماعي درون  هاي اقتصادي متكي گيري و گسترش فعاليت تجار در شكل ةتجرب

فروشـان   دسـت و وران،  چون تجار، پيشه ثر بوده است. حضور طبقات مختلف همؤبازارها م
عـاص (عبـداالله    بـن  يعني مساجد جامع چون مسجدجامع عمرو ،علم ةدركنار نهاد برجست

نام عالمان تـاجر در مصـر شـكل     اي جديد به موجب شد تا طبقه ،)377: ق 1405 السلومي
گيـري نهادهـاي    انضـمام دانشـمندان تـاجر در شـكل     همختلف اجتماعي ب هاي گروه گيرند.

ترديـد   بـي  كردنـد.  ديني و نيز ايجاد تشكيلات صـنفي بـازار نقـش مهمـي ايفـا       ـ اقتصادي
توانسـت بـه كاركردهـاي     ديگـر مـي   نهاد بـازار و مسـجد در مجـاورت يـك     پيوستاري دو

ايـام و مراسـم    دربازاريـان  كه  مذهبي در فضاي اقتصادي بازار منجر شود. چنان  ـ اجتماعي
وكار، فضاي ديني و  ها و تعطيلي موقت فضاي كسب با بستن دكان ،خاص مانند نماز جمعه

 كردنـد.  نمـاز آمـاده مـي    ةفريض ـزاران و انجـام  مذهبي بازار را براي اجتمـاع عظـيم نمـازگ   
 و اجتمـاع قطب اقتصادي بـا مسـجدجامع شـهر     مثابة بازار بهدليل مجاورت  به ،براين علاوه

حضـور   ةبهترين عرص ـ مكان نيا ،يعمومهاي  كنندگان مايحتاج عالمان و تاجران يا مصرف
خـواني   قرآنتوانست فرصتي را براي برگزاري جلسات  اجتماعي طبقات مختلف بود كه مي

  .كندقاريان و حافظان فراهم  توسط ميكر قرآنيا فرادهي و فراگيري 
بـه ايـن   فقـط   هاي علمي معلمان يـا فراگيـران   فعاليت ،هاي منابع هرچند مطابق گزارش

كاغـذهاي   ،»قرطـاس «يـا   »بردي«رسد رونق اقتصادي با ساخت  نظر مي بلكه به ،بسنده نبود
 دركنـار انـدوزي   به بالاگرفتن تب علـم  ،نسل جديدي از پاپيروس منزلة هبمصريان  ةبرساخت

 تخصصـي  بازارهـاي  خود اقتصادي بخشيرونق همين و )240: 1866(بلاذري  بازار افزود
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و رونق  ،نخستين شهر و پايتخت مسلمانان ،فسطاط در را كارانيبتذه يا وراقان بازار چون
هـاي   گيري اين نوع بازارهاي تخصصـي و نيـز افـزايش تنـوع پيشـه      شكل بخشيد. ميجلا 

 ـ ،ي مصـر هاي تجاري موجب شد تا بازارهـا  فعاليت گوناگونياقتصادي متناسب با  ويـژه   هب
 يدر مـوارد بسـيار   وكنند ركن اقتصادي جايگاه خود را حفظ  مثابة به ،اسكندريه و فسطاط

ايـن كاركردهـاي اقتصـادي     اردركن ـترديـد   بي .)340، 1ج  :تا تغري بردي بي (ابن ارتقا دهد
هرگز نبايستي نقش اجتماعي بازار را در تحولات سياسي مصر نيز ناديـده گرفـت. برپـايي    

است كه از ديد بسياري  اي لهئمساقتصاد يا مشاركت بازاريان  برهاي اجتماعي متكي شورش
خـواهي واليـان و افـزودن     يـاده مانده اسـت. لـيكن دانسـته اسـت كـه ز      پوشيدهاز محققان 

خـذ ماليـات از هرگونـه فعاليـت     اگيـري در   هاي نامتعارف بر تجار و بازار يا سخت ماليات
هـاي   زمينـه  كـوس مچون عشور و  هم يهاي گمرك گرفتن تعرفه چنين شدت اقتصادي و هم
  هاي مقطعي را در برخي شهرهاي مهم مصر پديد آورد. بروز شورش

هـاي   ثر از سياسـت أهـاي سياسـي مت ـ   و بازاريـان در بحـران   ،تجار درگيرشدن اصناف،
هاي مختلـف و متعـددي در    و بروز ناآرامي مصر رانانحكمواليان و  ةگيران اقتصادي سخت

هـاي تجـاري    فسطاط يا اسكندريه و شهرهاي اقماري و ديگر مراكز مهم اقتصادي و كانون
تحقيقـي كلـي    بايست افزود كه مي زه ميو حتي جيزه بر اين انگي ،تنيس، اخميم چون فيوم،

  قرون نخستين صورت گيرد. در مصر يكاركردهاي اجتماعي و مذهبي بازارها ةدربار
تحليلـي   ـ ـ رويكـردي توصـيفي   اسـت كـه بـا دو   علمي پيش رو تلاشي  ةمقال ،بنابراين

  هاي پژوهش نائل آيد. تا به پاسخ پرسش است تاريخي سامان گرفته صيلمنابع ا بر متكي
  

  ر كاركردهاي آن در مصر اسلاميدثير موقعيت مكاني بازار أت .5
گذارد و در بسـياري   ثير ميأهمواره جغرافياي طبيعي و حتي اقتصادي بر كاركردهاي بازار ت

اسـت. موقعيـت مكـاني     اثرگـذار بلكه بر محتوا و كاركرد بـازار هـم    ،تنها بر شكل موارد نه
كاركردهـاي اقتصـادي،    اد بر فضـاي بـازار اعـم از   ابع ةهمواره عنصر ثابتي است كه در هم

 اًزيرا بازارها عموم ـ ؛گذارد ميثير أو حتي مناسبات فرهنگي و اجتماعي ت ،مذهبي ،اجتماعي
از نيازهاي اجتماعي مظهر  اشيدليل برآمدن از متن اجتماع و برآوردن نيازهاي اقتصادي ن به

  آيند. شمار مي هفرهنگ عمومي جامعه هم ب
زيرا اگر فرهنـگ را آداب و   ،ثر از موقعيت مكاني استترين عناصر متأ يكي از مهمفرهنگ 

تـوان نمـود و    هاي معنوي بشر بدانيم، مـي  مايه دست ةهم طوركلي هو ب ،رسوم، آيين و اعتقادات
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(عصـر)   (جغرافيا) و زمـان  مكان يالتقاعنوان كانون  به درستي در بازارها همظاهر عمومي آن را ب
 تبـادل  محلدرطول زمان  كانون تجمع عامه و خاصه مثابة بهاست بازار  بديهي كرد.جو و جست
 ةعبارتي بازارها آين هاي عمومي جوامع انساني بوده است. به يافتن فرهنگ ها يا قوام فرهنگ خرده
. هسـتند در ظـرف مكـان    گيري تعاملات فرهنگـي  محل شكلنماي رفتارهاي اجتماعي و  تمام
بتـوان بازارهـاي    پيشـين هـاي تـاريخي منـابع     تني است اگر مطـابق گـزارش  پذيرف بيرتت بدين

دليـل   بـه ، شـدند  سراها و حتي مساجد برپـا مـي   كاروان و شهرها كناردر مدتاًعكه  ،مسلمانان را
 و براي برگـزاري اعيـاد   العاده ، محلي مناسب و فوقكنندگان و عرضه ،مشتريان ،تجمع مخاطبان

 .)105، 2 ج :1385و نيـز مراسـم ملـي و مـذهبي دانسـت (جـاحظ       ها  ها يا سوگواره جشنواره
نگار  جغرافي ،قدسيغني، مبا تركيب فرهنگي  گيري همين فضاي اقتصادي فعال براساس شكل

ر نـا درك او ؛تصويري كلي از بازارهاي مصـر بـا رويكـرد توصـيفي ارائـه داده اسـت       ،اجتماعي
تصـوير   بـه هـا   تعـاملات مـذهبي را نيـز در آن   هاي تجاري و اقتصادي بازارها كوشيد تا  فعاليت
(فرادهـي و   آمـوزي  قرآنهاي موجزي از برگزاري مجلس  شگزار پيشينبرخي از منابع  .بكشد

 اند ارائه كرده خواني و حفظ آن در برخي از بازارهاي مصر قرآن) يا مجالس ميكر قرآنفراگيري 
 ةهـاي بـازار سـاخت ايـن سـاز      فعاليتثير ديگر موقعيت مكاني بر أت .)210: ق 1411(مقدسي 

شهرسـازان   كيـد أت رگ ـ انبي ـاقـدام  همـين   .ويژه مساجد جامع است هاقتصادي دركنار مساجد ب
هاي اقتصادي بازار و اهميت به معاش مردم  داشت شريعت و دين دركنار كنش مسلمان در پاس

ظهـر جمعـه و    نماز در برپايي را داشت آداب مسلماني ترين مظهر پاس شايد بتوان اصلي است.
مهـم   ةها و تعطيلي موقت بازار و اهميت به برپايي ايـن فريض ـ  ها و درب مغازه شدن دكان بسته

 ـسياسي و عبادي مطابق آيات الهي دانست و همين عملكرد اجتماعي و اقصادي بـازار را    ريثأت
جماعـت   نمازهاينمازگزاران جمعه يا  موقعيت مكاني بازار و مسجد دانست. اجتماعات عظيم

كننـده يـا توليدكننـدگان و     هـاي مصـرف   كنندگان دركنـار تـوده   عنوان عرضه بازاريان و تجار به
شهرهاي مصـر ماننـد عـين شـمس،      ةبلكه در عمد ،تنها در بازار بزرگ فسطاط كاران نه صنعت

كه در مجاورت مساجد جامع و ساير مساجد قرار داشـتند  ،و تنيس ،ساهنَقوص، فيوم، قرافه، ب، 
  .)215 - 193: ق 1411(مقدسي  ارش شده استگز

نزديكي بازار به  ، دربارةجغرافيايي بازارها يتفضاهاي شهري و بررسي موقع ةدر مطالع
هـاي   كهندژ يا ساخت آن در ربض و حتي درهاي ورودي شـهرهاي بـزرگ هـم گـزارش    

 در شـهري  جاكـه بازارهـاي درون   ازآن .)10، 1 ج :1965 (مسعودي مفصلي در دست است
سرگذاشـتن شارسـتان تـا مجـاورت      شدند و با پشـت  راستة اصلي شهر از كهندژ شروع مي

يافتند و فضاي بزرگ و طويلي از شهر را بـه خـود    امتداد مي ،يعني ربض ،هاي شهر دروازه
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اجتماعات  هنگام برگزاري مراسم يا مظاهر عبادي چون نماز جماعت به ،دادند اختصاص مي
كـرده اسـت.    لحاظ اجتماعي بسيار مهـم جلـوه مـي    دادند كه به ي را در خود جاي ميعظيم

رشدن شهر و پ اتمام نماز در سطح بازار از پسن گزارش مقدسي از اجتماع عظيم نمازگزارا
  .)202: ق 1411(مقدسي  اين مدعاست ييد برأاز جمعيت و ازدحام آنان ت

دليـل مـذهبي يعنـي     اقتصادي يعني وجود بازار و چه بهدليل  ه بهچ ،اين كثرت جمعيت
گسـترش شـهر يـا     شـهري درپـيِ   رانانحكمموجب شد تا همواره اميران يا  ،وجود مسجد

عاص يا در دورة طولونيان گسترش شهرها  بن عمرو عصر دركه  بازارها باشند. چنان ةتوسع
با ايجاد منطقـة جديـد    مذهبي ـ اقتصادي ةگفت كاركرد پيش بر فضاي بازارها متكي ةو توسع
وجـود   در قسمت فوقاني شهر، فضايي كه براي ايجاد بازارهاي جديد اين منطقـه بـه   قطايع
عاص در قسمت سفلاني شهر  يعني مسجدجامع عمرو بن ؛در بين دو مسجدجامع بود ،آمد

اين مسـير   .)همانطولون در قسمت فوقاني شهر ساخته بود ( بن و مسجدجامعي كه احمد
ان بود. فضاي ديگري كه بـراي سـاخت بازارهـا در    پرترددترين مسير شهر در دورة طولوني

كه  طوري هانگيز و ديدني شهرها بود. ب هاي شگفت فته شده بود دركنار مكانمصر در نظر گر
هـاي   پايـه  ديدني گنبد سبزرنگ با اثر درمقابل ديربازيكي از بازارهاي معروف اسكندريه از 

 ـ شرقي درياي مديترانه پديد ساحلسنگ مرمر در  در ايـن  ود و اجتماعـات عظيمـي   آمده ب
ت سـواحل  بناي برخي از بازارها در مجاور. )136 - 8: 1365رسته  (ابن ندآمد مي گردمكان 

فضـاي مناسـبي بـراي اجتماعـات      ،هاي تجاري آمد تجار با كشتيو علت رفت به ،درياها نيز
دركنار درياچة فيوم از نمونة اين  ساهنَبكه بازار معروف شهر  طوري هب .دمآ شمار مي مردمي به
  .)157: 1392 (ابوالفداء رفت شمار مي بازارها به

  
  . رشد و گسترش اصناف6

و روابط  گرفتزير پرچم جهان اسلام قرار  اين سرزمين ،ناناتوسط مسلمفتح مصر درپيِ 
هـاي   تـردد تجـار از سـرزمين    يافـت. هاي اسلامي گسترش  تجاري مصر با ساير سرزمين

. گرفـت مـي  صـورت  سـهولت بـه اسلامي مثل حجاز و شامات در بازارهـاي ايـن منطقـه    
كه حتـي عالمـان دينـي نيـز بـه تجـارت روي        طوري هتر شدند. ب تجار مرفه طبقة ،درنتيجه

رونق توليدات اقتصادي سبب  ،ديگرسوياز .)203 - 317، 1 ج تا: آورده بودند (مقريزي بي
توسـعة   ترمهم همه ازو شد فروشان  وران و دست پيشهتجاري طبقات  هاي گسترش فعاليت

گيــري طبقــات اجتمــاعي  نهــاد صــرافي را در بــازار فــراهم آورد. نتيجــة ايــن امــر شــكل
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هركـدام از ايـن    ؛گون در بـازار ظـاهر شـدند    هاي گونه شكل صنف بازاري بود كه به درون
 سميت يافته بودند كـه پرداختند و چنان ر اي از بازار به فعاليت صنفي مي اصناف در گوشه

  كردند. اضطرار از موقعيت خود دربرابر حكومت دفاع مي مواقع در
  
  تجار 1.6

 ،ها با استقرار در بخـش بزرگـي از بـازار    يكي از طبقات مهم اجتماعي در بازار تجار بودند. آن
 .تجار مقيم و تجـار غيـرمقيم   :شدند كردند و به دو گروه تقسيم مي منطقة وسيعي را اشغال مي

شـدند. واسـطة بـين بـازار و تجـارت       شهرها در بهترين قسمت بـازار سـاكن مـي    تجار مقيمِ
مـازاد محصـولات توليـدي توليدكننـدگان را      آنـان عهدة اين طبقه از تجـار بـود.    المللي به بين
وليدكننـدگان  مازاد كالاهـاي ت  ،ديگر سويكردند. از كنندگان عرضه مي مصرف هو ب خريدند مي

هاي اقتصادي اين طبقه  فعاليت ،كردند. بنابراين اط جهان حمل مينقصيبازارهاي مصر را به اق
مطرح در بازار شده بود. طبقة بازرگانـان   ةعنوان يك طبق ها به از تجار باعث انسجام قدرت آن

تجـارت  داشـتن   علـت دردسـت   بازاري بودند كه بـه  اصناف درون ترين شهر قلزم از مستحكم
علت داشـتن پشـتوانة    بودند و بهو يمن بسيار مرفه شده  ،هند ،المللي با مناطقي مانند چين بين

153: 1889خردادبه  (ابن كردند تري در فعاليت صنفي ايفا مي عمال قدرت بيشقوي مالي ا(.  
ون در در ها رفتند. آن شمار مي هاي زبده در بازارها به ديگر گروهطبقة تجار غيرمقيم از 

مـرزي درحـال    ي بـرون علـت سـفرها   به شانو ثروت و قدرت موقت داشتند  اسكان بازارها
هاي تجاري ازجمله مصـر   سرزمين تمامبه  ،انيمنظور تجارت و بازرگ به ،آنان افزايش بود.

علـت ثـروت    همـين  بـه  .اسكان دائمـي در شـهرها نداشـتند    ،كردند. بنابراين آمد ميو رفت
تـر بـود. ايـن تجـار در بازارهـاي مصـر        تجار مقيم شهرها بيشها از  ده توسط آنش كسب

هاي حجازي و يمني حضـور   تجاري از مليت ،در شهر عيذاب ،مثلاً ؛داشتندحضور مكرر 
و سـاير نقـاط جهـان     ،حجـاز  ،داشتند و كالاهاي تجاري مصر مانند عاج و طلا را به يمن

 ـ يـان يهود .)173: ق 1422(يعقوبي  كردند منتقل مي طبقـات مهـم تجـار     يگـر از د يرازان
 با را ابريشمي هايپارچه و ،غلامان ،كنيزان ،بردگان آنان. رفتندمي شماربه بازارها يرمقيمغ

و از  آوردنـد ميغرب و شرق بود،  يبارانداز تجار مثابةبهكه  فرما، شهر به مغرب از كشتي
 ينو دارچ ـ ،كـافور  ،عـود  ،مشـك  يناز چ ـ چنـين هـم . كردنـد يم ـ يتبه قلزم هـدا  جاآن
حمل  يترانهمد يايكنار در يهاينسرزم به جاقلزم به شهر فرما و از آن راه از و خريدند يم
  .)154 :همان( كردنديم
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  عالمان تاجر 2.6
صورت مقيم و غيـرمقيم در   ر بازار بودند كه بهگروه ديگري از طبقات تجار دعالمان تاجر 

 السـري بـن   نـام ابـراهيم بـن    ديني به يمعال بازار ساكن بودند. در گزارش مقريزي از سفر
روايـت شـده اسـت كـه     ، ق بـه مصـر آمـده بـود     311كه براي استماع حديث در  ،سهل

فـروش   شـان در تنـيس بـه   فروهچ ـپاردر بازار و محصولاتي را از بغداد با خود آورده بود 
الواسطي نمونة ديگري از عالمـان   يزيد بن محمد .)320 - 317، 1 ج تا: (مقريزي بي رساند

كـه   ،هنسـا جملـه ب بازرگاني به شهرهاي مختلف مصـر از ديني بود كه براي امر تجارت و 
دايـه   (ابن كسب كرده بود بسياريسود  كرد و از اين راه وآمد مي رفت ،مصر بود كتان مركز

تند و بـه  جـا حضـور داش ـ   ترين بازاري كه طبقة عالمان تـاجر در آن  مهم .)65 - 60: 1359
مجالس قاريـان   كهنام قرافه بود  اي به بازار خداپرستان در منطقه پرداختند فعاليت صنفي مي

  .)210 :ق 1411(مقدسي  گرفت در فضاي اين بازار شكل مي
  
  وران پيشه 3.6
اين گـروه از طبقـات    ؛رفتند شمار مي اصناف حاضر در بازارهاي مصر به وران از ديگر پيشه

گون در بازارهاي مصر باعث  توليد كالاهاي مختلف بود. گستردگي اصناف گونهي بازار متولّ
فضاي بازاري شهر فسطاط دامنـة   وران شده بود. گستردگي هاي صنفي پيشه افزايش فعاليت

وران ايـن بـازار در كسـوت     پيشـه  آورد. مـي وسيعي براي فعاليت اصناف مختلـف فـراهم   
 فعاليـت   )122، 88 –87تـا:   (مقريـزي بـي   قصـابي و فروشـي، بـزازي،    بري، شـيريني  چوب
مختلـف  گيري اصـناف   . توليد و توزيع پارچه در مناطق مختلف مصر باعث شكلكردند مي
فروشان در بازار شهر تنيس فعاليت  كه صنف پارچه طوري هب ،در بازارهاي مصر شده بودآن 

 بـود به كتـان و پارچـه   اي داشت. بازار شهر اهناس نيز محل اسكان اصناف مربوط  گسترده
هـايي   فروشـان در مكـان   در قلـزم روغـن  . )61تـا:   زولاق بـي  ابن ؛55 - 51: 1381(قبادياني 

  ).197 :ق 1411(مقدسي  مخصوص به خود در فضاي بازار گسترش يافته بودند
  
  فروشان دست 4.6

هـاي غيررسـمي و طبقـات     گـروه  هـاي اقتصـادي آن   بـازار و در لايـه   در ساخت عمـومي 
يافتند  ميصورت موقت اسكان  هاي مختلف به در بخش ،روشانف در كسوت خرده ،فرودستي

در بازارهـاي فسـطاط    ،. مطـابق گـزارش منـابع   كردنـد  را عرضـه مـي  و محصولات خـود  
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تغـري   غول بودند. مطابق اظهارات ابـن مش خود محصولات ةفروشان مختلف به عرض دست
: تـا  بردي بي تغري (ابن فروشان در نظر گرفته شده بود در اين بازار محلي براي پرنده ،بردي

 و اي داشــتند فروشــان فعاليـت گســترده  در بـازار شــهر اسـكندريه نيــز دسـت    .)340، 1 ج
همـين تـازگي    .شـد  مـي  هعرض ـ آندر  بـاقلا محصولات فراواني چون انواع سـبزيجات و  

ضـور ايـن   گـاه اهميـت ح   شد. محصول و گاهي ارزاني آن موجب رونق خريدوفروش مي
هـاي   مستقيم كالا موجب شده اسـت تـا در گـزارش    ةعرض حتي يادلال  فروشان شبه خرده

اين اهميت در مكاتبات سياسـي هـم    نگار اطلاعات درخوري درج گردد. مورخان جغرافي
 ،خطاب بن به عمر عاص بن عمرو ةدر نام ،هنگام فتح مصر به كه انچن ؛منعكس شده است

 فروشـان و  توصيفي از شهر اسكندريه و فعالان اقتصادي صنف سبزي ،دوم مسلمانان ةخليف
  .)82 :1920عبدالحكم  باقلافروشان نيز آمده است (ابن

اي  فـروش حضـور گسـترده    در بازار شهر تنيس نيز عطاران دست ،مطابق اخبار موجود
خود هايي مخصوص به  فروشان در مكان ) و در قلزم روغن55 - 51 :1381(قبادياني  داشتند

بخشــي از طبقــة  .)197: ق 1411(مقدســي  كردنــد فعاليــت مــي بــازار  در فضــاي ســربازِ
اسـكان موقـت در    امحصولات فصلي خود را بكه  بودندكشاورزاني  فروشان معمولاً دست

 بازار در را جميز نام به يكشاورزان محصول يمقدس گفتة هب كردند. عرضه ميبازار به مشتريان 
تـرين حضـور    بيش ،بر بازارهاي دائمي علاوه .)204 :همان( فروختند يم يانبه مشتر فسطاط

هـا محصـولات    آن .شـد  رپا مـي بفروشان در بازارهاي محلي بود كه در روستاها  طبقة دست
كه در بـازار معـروف روسـتاي     طوري هكردند. ب كنندگان عرضه مي روستايي را براي مصرف

را  هاي مختلف محصولات خـود  اصناف و گروه ،شد برگزار مي هفته هر ةشنب يككه  ،يزهج
  ).515، 1ج تا:  بي (مقريزي كردند مي هعرض
  
  صرافان 5.6

ژئواسـتراتژيك مصـر و شـهرهاي مهـم اقتصـادي آن همـواره        يـت ماهيت تجـاري و موقع 
اسـت. وجـود    بودهجايي نقود باارزش و معيارهاي مختلف  هساز مبادلات پولي و جاب زمينه

و ضـرب   )122: ق 1422 معادن مختلف طلا و نقـره در منـاطق مختلـف مصـر (يعقـوبي     
تبع آن رشـد   و به )319 - 317: ق 1404بلاذري  ؛110 - 109تا:  (مقريزي بي هاي متعدد سكه

اي از صرافان در بازارهاي مصر شـده بـود.    نقاط باعث حضور طبقه مناسبات پولي با اقصي
 يانبازار اقتصاديتهية اعتبار ضروري براي فعاليت  فان پرداخت وام وااين صر ةفعاليت عمد
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 ـ بـراي هـا   هاي تجاري در مصر عامـل اصـلي رشـد آن    رونق فعاليت بود. أمين اعتبارهـاي  ت
صرافان در بخشي از بازارهاي مصر سكونت داشتند  مدت براي تجار بود.مدت و بلند كوتاه

هاي تجاري  گذاري در سرمايه ،بر تأمين اعتبارات براي تجار علاوه ،ها . آنكردند فعاليت مي  و
 وجودبـا  ،دمن ـتكه در دورة طولونيان نمايندة يك صرافي قـدر  طوري هب .هم شركت داشتند

ت در صنعت كتان نهاد مشارك طولون پيش بن به احمد ،در بازارهاي مصر و عراق ييها شعبه
دريافت  ،گري كه براي دريافت وام در مصر رواج داشتبر اين نهاد، راه دي دهد. علاوه را مي
 ةكـه در دور  طـوري  هب .)213تا:  (بلوي بي ديگر با سپردن رسيد بود يتاجر از تاجريك وام 

ضروري براي معاملـه   يگرفتن وام براي ،از تجار معروف مصر ،يوسف  طولونيان احمد بن
هرچنـد اصـناف حاضـر در     .)55 - 50: 1359دايـه   (ابـن  سرشناس مراجعه كـرد  يتاجر به

عمـال فشـار مـالي    ا هنگـام  و بـه  داشـتند بازارهاي مصر قدرت زياد و تشكيلات منسجمي 
هـا   اما اعتبار مـالي آن  ،دادند ها واكنش سختي نشان مي سوي حاكميت درمقابل آنسنگين از

به اين بود كه افرادي با اعتبار معنوي در بيرون از بازار بر اعتبار مالي  بسته قع بسياريدر موا
و هاي مذهبي در دكاني مخصوص  سوي شخصيتحه بگذارند و اين تأييد اغلب ازها ص آن

اسـت  نشـان ديگـري از كـاركرد مـذهبي بـازار       خودشد كه  كتابت ميگاه حتي در مسجد 
  .)156، 1 ج :1395(سمعاني 

  
  هاي اجتماعي ها و شورش در بروز بحراننقش بازار  .7

فضاي اتصـالي بازارهـا بـا مسـاجد و امـاكن       ترين نتايج اجتماعات عظيم مردمي در از مهم
هـاي اجتمـاعي بـود كـه      ديدني حضور مردم و بازاريان ناراضـي از حكومـت در شـورش   

ر شورشيان گستردگي فضاي بازار در اتصال با مساجد و ساير اماكن اين موقعيت را در اختيا
داد كـه از منطقـة وسـيعي بـراي      هاي مالي حكومت قرار مـي  و بازاريان ناراضي از سياست

هـاي   هاي حكومت استفاده كنند. نقش بازار در شورش اجتماع و ابراز نارضايتي از سياست
بررسـي   قابـل  جهـت حكومت بود كه از چند  گرفته از مناسبات بين بازار و تئنشاجتماعي 
ل از ص ـحاعلـت آشـنايي قبلـي بـا سـودهاي       به ،مسلمان از بدو ورود به مصران است. والي

علت سـاخت و بنـاي بازارهـا در     همين به ؛دادوستد آشنا بودند با مقولة ،تجارت و بازرگاني
زيرا با فتح مصر و ورود قبايل  ؛رفت شمار مي ها به شهرهاي مصر از اقدامات مهم و اولية آن

 ةكـه طـي قـرون اولي ـ    ،)103تـا:   دقمـاق بـي   (ابن ب به مصررب و غيرعرع و اقوام مختلف
پيشـه بودنـد    ها كه مردمي تجارت نياز به ايجاد بازار براي دادوستد آن ،اسلامي تداوم داشت
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بـر تأثيرگـذاري در    ايجاد بازارهايي در مصر عـلاوه  ازطريقواليان  ،نابراينب .ضرورت يافت
منـد   بهره فراوانيز سود اقتصادي وران ا تجار و پيشهها به  اجارة آن بارشد اقتصادي بازارها، 

ردان در شهر فسـطاط  فروشان و بازار و كه ايجاد بازارهايي مانند بازار آرد طوري هشدند. ب مي
والـي   ،چنـين ابوعـون   هم .)79: 1299 (سيوطي بود منظورهمين  بهعاص  بن توسط عمرو
 در مجـاورت فسـطاط ايجـاد كـرد     بازارهاي پررونقي در شهر جديد عسـكر  ،عباسي مصر

 احمـد بـن   طولونيان بودند. اين راستاواليان مصر در  نتري مهم .)323 :تا تغري بردي بي (ابن
 (سـيوطي  بازارهايي در محلة جديد قطايع در فسـطاط  يجادا بر افزونطولون، والي طولوني، 

اقتصادي  رونق موجب وپا كرد  به هايي در بازار شهر تنيس نهخا ها و قهوه دكان ،)27: 1299
واليـان بـا    ،ديگـر  سـوي از .)52 - 50: 1995(حمـوي   شـد  آنفضـاي  و گسترش  اين بازار

شـدند.   مشاركت در تجارت و بازرگاني در بخش مهمي از سود اقتصادي بـازار سـهيم مـي   
هايي مانند حفر خليج اميرالمؤمنين در شهر  سياست عاص يكي از والياني بود كه با بن عمرو

: 1920عبـدالحكم   (ابـن  به بازارهاي مصـر همـوار كـرد    راه ورود تجار را از حجازفسطاط 
جمله والياني بودند كه با مشاركت در تجارت و بازرگاني واليان طولوني نيز از .)162 - 161

داران  برخـي از منصـب   ،بر واليان هكردند. علاو ر اقتصاد مصر كسب ميسود زيادي را از بازا
مشاركت در تجارت و بازرگاني بخشي از فضاي بازار را اشغال كرده بودند. حكومتي نيز با 

در دولـت   از صـاحبان مناصـب   ،يوسف ابراهيم و پسرش احمد بن كه يوسف بن طوري هب
 ـ(ا دست آورده بودنـد  به فراوانيبا مشاركت در تجارت پارچه سود  ،واليان طولوني  دايـه  نب

كـرد   ي را از تجارت بـازار نصـيب واليـان مـي    ديگري كه سود زياد روش .)41، 37: 1359
فروش اين گرفتن ماليات جنسي از مشمولان ماليات و ذخيرة آن در انبارهاي حكومتي بود. 

در حـوالي  هـا انبارهـايي را    آن ،علـت  همـين  به كالاها رهاورد سود فراواني براي واليان بود.
كرده بودند. وجود انبارهاي ذخيره  دادوستد ايجاد برايذخيرة كالاهاي خود  منظور بهبازارها 

مـورد   .)49 - 44، 1 ج :1379الـرازي   مسـكويه ( در دورة طولونيان مؤيد اين مطلب اسـت 
كـرد دريافـت وام از    داران حكـومتي مـي   ديگري كه باز سود زيادي نصيب واليان و منصب

داران  منصـب  زكـه خـود ا   ،يوسـف  كه احمد بن طوري هتجار بزرگ ساكن در بازارها بود. ب
 .)55 - 50: 1359دايـه   (ابن داران خراج تهيه كرد ز منصبوامي را براي يكي ا ،حكومتي بود

دريافـت ماليـات    اسـت، دهندة نگاه سودجويانة حاكميـت بـه بـازار     باز نشان ، كهديگر امر
208: 1363(اجتهادي  بودوران مقيم در بازارها  از تجار و پيشه )ضرائب گمركي( سوكم(. 
عاص با ايجاد كانال اميرالمؤمنين در فسـطاط و همـواركردن راه ورود    بن كه عمرو طوري هب

 دهاي تجاري كسب كر از كشتي ،كه عوارض گمركي بود ،هاي زيادي تجار به مصر، ماليات



 59   ... اجتماعي بازار در مصر عصر واليان  ـكاركردهاي مذهبي

 ازمجموع اين عوامل سبب نارضايتي بازاريـان   ،بنابراين .)162 - 161: 1920عبدالحكم  (ابن
از بازاريان  مبالغ هنگفتي سو، زيرا واليان ازيك ؛ازار شده بودب بربراهاي حكومتيان در سياست
ها با مشاركت  آن ،ديگر سويكردند و از ي بازار دريافت ميها دكان ةاجار ازايوران در و پيشه

شـدند.   بازرگانـان قلمـداد مـي    ونوعي رقيب تجار  در سود حاصل از تجارت و بازرگاني به
كـه گـاهي اوقـات     ،منصبان مـالي  سوي صاحبهاي اضافي از دريافت ماليات ،رگيد سوياز

درنتيجـه   و كـرد  تر بازاريان را فـراهم مـي   نارضايتي بيش ،ده و قانون خود بودعخارج از قا
هـاي بـارز آن در دورة امويـان، دورة     شـد. نمونـه   هاي بازاريان عليه واليان مي سبب شورش

 ةاسـام گيري  علت سخت به ؛ق) بود 99 –96حك ( رفاعد بر مصر نگري عبدالملك ب والي
 عزل شد وي شوريدند و درپي آن شورش، مردم و بازاريان )مسئول خراج( زيد تنوخي بن

خذ خـراج  اگيري در  سخت مقريزي تةگف به ،عباسيان ةدر دور چنين هم .)57: 1958(كندي 
  :نويسد مقريزي مي باره دراين. شورش بازاريان شدموجب 

سـوي مهـدي والـي نمـاز و     از ق 167عب از اهل موصل در سال مص  وقتي موسي بن
گيري نشان داد. او ميزان خراج را دوبرابر كرد  خذ خراج سختا در ،خراج مصر گرديد

اهل  مصعب خراجي را بر چنين موسي بن هم. و در صدور احكام خود را به رشوه آلود
سـپاهيان از او ناراضـي شـدند و او را طـرد      ،رو ازاين .بازار و نيز چهارپايان تعيين كرد

اهالي قيس و يمامه دست به شورش زدند و به مردم فسطاط نامه نوشتند و اهل  .كردند
مصـعب را عـزل نمـود و     درنتيجه مهدي موسي بن. گام ساختند فسطاط را با خود هم

  .)108، 2 ج تا: (مقريزي بي وي منصوب كرد جايهعمر را ب بن عسامة

ارتبـاط بـا    مـالي مصـر بـي    مسئوليتگيري از  عزل چنين افراد سخت ،ذكر شدچه  چنان
  تشكيلات صنفي قوي در درون بازار نبود.

  
  گيري نتيجه .8

 داشـتن  ،بـر نقـش اقتصـادي    عـلاوه  ،اسـلامي هاي اصلي بازار در شـهرهاي   يكي از ويژگي
بازارهـاي شـهرهاي مختلـف مصـر نيـز       ،. بنـابراين اسـت هاي اجتماعي و مذهبي  كارويژه

موقعيـت  از . اين مسـئله در درجـة اول   دداشتن ياتيخصوص نيچناسلام  از بعدخصوص  به
 ـ ؛گـردد  ناشي مي گيري اين بازارها مكاني شكل  ،كـه بنـاي بـازار دركنـار مسـاجد      طـوري  هب

رابطه  دل اينكرد و از  رابطة عميقي بين بازار و مسجد ايجاد مي ،خصوص مساجد جامع به
هاي مهم اجتماعي و مذهبي نيز در جامعـه ايفـا    نقش ،بر نقش اقتصادي علاوه ،بود كه بازار
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كردنـد   هاي ملي و مذهبي استفاده مي كه از فضاي گستردة بازارها در جشن طوري هب كرد. مي
كــاركرد  و شــد خــواني كــه در محوطــة برخــي از بازارهــا برگــزار مــي قــرآنمجــالس  يــا

فضـاي گسـتردة بـازار در     ،بـين   ايـن  در .ساخت تر نمايان مي بازار را بيشفرهنگي    ـ مذهبي
گذاشت.  نمايش مي اجتماعي آن را به ـ ترين كاركرد مذهبي پيوستگي با مساجد جامع بزرگ

هـا بسـته    معه تمامي دكـان خصوص نماز ج هنگام برگزاري نمازهاي جماعت و به زيراكه به
از نمازهاي جماعت مكان اين مسـاجد بـراي چنـين    علت گستردگي و استقبال  شد و به مي

نمازهاي  ةفضاي بازار براي اقام ت ازعلنيهمبه .نمود اي بسيار كوچك مي جمعيت گسترده
شد. كـاركرد اجتمـاعي ديگـر ايـن بازارهـا در بـروز طبقـات         جماعت و جمعه استفاده مي

تجاري و اقتصادي مصر بـود.  گرفته از رونق  تئكه نش يافته بود نمود بازاري اجتماعي درون
صـنف   ؛مند و متنوع در درون بازارها هسـتيم  گيري اصناف قدرت شاهد شكل ،در اين دوره
مند بازارهـاي مصـر    و ... از اصناف مؤثر و قدرت ،فروشان وران، صرافان، دست تجار، پيشه

ليت تجاري و اي از اين بازارها حضور داشتند و به فعا رفتند كه هركدام در گوشه شمار مي به
هـاي اجتمـاعي    صنفي مشغول بودند. بخش ديگري از كاركرد اجتمـاعي بـازار در شـورش   

صـورت   و مشـاركت حكومـت در امـور بـازار بـه     گرفته از دخالت  تئشد كه نش نمايان مي
ر آن تشكيلات نادركبازار و  ةاين فرايند فضاي گستردخواهي از سودهاي بازار بود. در  سهم

زني زيادي دربرابر واليان وقت در اختيار بازار و بازاريـان قـرار    ت چانهقدر ،منسجم اصناف
 ـ  چه وقتي دستگاه خلافت افراد سـخت  چنان .داد مي ب مـالي شـهرها   اص ـمن رايگيـري را ب

 ،كردند هاي ظالمانه بازاريان و اصناف را ناراضي مي عمال سياستها با ا كرد و آن انتخاب مي
درنهايت دسـتگاه خلافـت بـا تعـويض      ودادند  بازاريان نسبت به اين امر واكنش نشان مي

  كرد. نشيني مي هاي بازاريان عقب مأموران مالياتي دربرابر خواسته
  
  نامه كتاب

 :مصـر  ،القـاهرة ملوك مصر و  يف ةالزاهر النجوم ،)تاي(ب يوسف المحاسنابي الدينجمال ،بردي تغريابن
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  .دةيالجد  فاقالآ  دار
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 چـانلو، قـره  ينحس ةترجم ،كتاب البلدان ةيليو  ةسيالنفالاعلاق  ،)1365( عمر بن احمد يعلابو رسته،ابن
  .اميركبير: تهران

  .ةينيالد الثقافة مكتبة :هقاهر ،اخبارها و مصر ليفضا )،تاي(ب ابراهيم بن حسن زولاق،ابن
  .دنيل ،اخبارها و المصر فتوح )،1920( عبداالله بن عبدالرحمن ابوالقاسم بدالحكم،عابن

  .اردهال يرسف :تهران ،يرجنديب يعبدالعل ةترجم ،البلدان تقويم ،)1392( ابوالفداء
  سروش.: ، تهرانبررسي وضع مالي و ماليه مسلمين، )1363( ابوالقاسم اجتهادي،
  ر.دصا دار: ، بيروتالممالك المسالك و )،2004( محمد بواسحاق ابراهيم بنا اصطخري،
  .ةيالعلم دارالكتب :روتيب ،البلدان فتوح ،)ق 1404( يحيي بن محمد بن احمد بلاذري،

 مكتبـة  :هقـاهر كردعلـي،   كوشـش محمـد   بـه  ،طولون ناب ةسيرتا)،  (بي محمد  بنعبداالله بلوي، ابومحمد
  .ةينيالد  الثقافة

 ـباق الآثـار  )،1380( بيروني، ابوريحان  ـالخالقـرون   عـن  ةي  :، تهـران ئياذكـا  ، تحقيـق و تعليـق پرويـز   ةي
  مكتوب.  ميراث

  .ةيالعلم الكتب دار :روتيب ،وانيلحا )،1385( بحر بن عمرو ابوعثمان جاحظ،
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 ـ تطـوره  و نشأته الجند، وانيد ،)ق 1405( عبدالعزيز ،يالسلوم عبداالله  ـ يف  ـ ةيالاسـلام  ةالدول  عصـر  يحت

  .ةمك ،المأمون
  زوار. :، تهرانسفرنامه )،1381( ناصرخسرو قبادياني مروزي،

  .ةيالثقافالكتب  ةسسؤم :روتيب ،قضات و ولاة خيتار ،)1958( يوسف بن محمد كندي،
  .الاندلس دار :روتيب ،الجواهر معادن و الذهب مروج )،1965( حسين بن علي ابوالحسن مسعودي،

  سروش. :تهران ،تجارب الامم ،)1379( ابوعلي مسكويه الرازي،
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 مكتبة :هقاهر ،الآثار و الخطط بذكر الاعتبار و المواعظ ،)تاي(ب علي بن احمد العباسابي الدينيتق مقريزي،
  .ةينيالد ةالثقاف
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